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Teoreticka Cast’ Statnej skusky

Kulturdlne stadia ako vychodisko medidlnych stadii: ritudlovy (kulturdlny) model
komunikacie, koédovanie/dekdédovanie medialneho diskurzu u Halla. Medidlny produkt
ako text: textudlne a auditoridlne pristupy k tvorbe vyznamu. Kulturdlne a medidlne
studia ako deelitizacia Stadia kultary: kultira ako kazdodenny/popularny fenomén;
kultirny populizmus (McGuigan) a jeho prejavy v interpretacii médii.

Diskurz a média. Zakladné chapania diskurzu v socialnych a humanitnych vedach.
Charakteristiky a rozdiely definovania diskurzu u Foucaulta a v lingvisticky/textovo
orientovanych pristupoch. Vztah diskurzu a moci: kritickd analyza diskurzu
a jej vyznam pri skumani mediadlnych produktov. Konkrétne pristupy k analyze
diskurzu (napr. Fairclough, van Dijk, Gee): ich pojmy a analytické postupy.

Médid a spolo¢nost. Mediocentrické verzus sociocentrické pristupy. Kulturne
a medidlne trendy a ich odraz v si¢asnom medialnom prostredi (napr. fragmentizacia
a segmentacia medidlnej sféry u Turowa, digitdlna konvergencia u Jakubowicza;
komercializacia, komodifikécia, konzumizmus, entertainizacia, globalizacia).

Identita — kultira — média. Protiklad esencializmu a konstruktivizmu vo vyklade
fungovania identity. PostStrukturalistické (postmodernistické) chapanie identity:
multiplicita, intersekcionalita, fluidita. Interpretdcia fungovania konkrétnych identit
(napr. gender, etnicita, trieda, sexualita) v médidch. Politika identity a strategicky
esencializmus.

Metddy vyskumu médii. Zakladné vychodiskéd (pozicia medidlnych §tadii v systéme
vied; transdiciplinarny charakter medidlnych $tadii) a paradigmy vyskumu médii
(napr. pozitivizmus, interpretativizmus; kvantitativne, kvalitativne a zmieSané
pristupy). Konkrétne metdody a techniky jednotlivych teoreticko metodologickych
pristupov (kvantitativna obsahova analyza; kvalitativne pristupy k medialnym
produktom — napr. semioticka analyza, analyza diskurzu; analyza medialnych publik
a medialna etnografia). Pristupy ku konstrukcii vzorky (sampling).
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Peripetie vztahu medzi masovou a populdrnou kultirou v medidlnom prostredi
(vymedzenie spolo¢nych a odlisnych znakov masovej a popularnej kultury v médiach;
vrstvy populdrnej kultury a ich manifestacia v médiach).

Axiologické a gnozeologické perspektivy interpretacie kultiry v medidlnom prostredi
(elitna a Tl'udova kultara a ich hodnotovy register; kvalitativne a kvantitativne
parametre hodnotenia: post-/moderna estetika popkultiry, sériova produkcia).

M¢édid ako environment subkultiry (terminologické vymedzenie subkultury; formélne
a hodnotové parametre vybranych subkultir a ich existencie v medialnom prostredi).

Hudobna kultara v su¢asnych médiach (vyvoj modernej popularnej hudby; historicky
prierez jednotlivych dekdd vzhl'adom na zaner a mozné prepojenia so subkultirami;
sociokulturne a dekorativne funkcie modernej populdrnej hudby /hudobny videoklip/;
komunikac¢na performancia /hudobné vystipenia, hudobné festivaly/).

Zékladné trendy vo vytvarani, Sireni a recepcii popkultiry v medidlnom prostredi
(celebritizacia; tabloidizacia; infotainment; prelinanie reality a fikcie; infantilizacia
kultury).

Kultira a komunikécia (vytvaranie manudlov /Goffman/; sociokultirne izoglosy
v médiach — vyuzivanie emomém, spektakuldrny charakter medialnych obsahov, vznik
a Sirenie mémov).

Programovanie elektronickych médii: diachronne a synchronne pristupy (zakladné
premeny v programovani Struktiry vysielania elektronickych médii; tradicné
a moderné pristupy k stratégidm a technikdm programovania v elektronickych
médiach).

Spajanie reality a fikcie ako jeden zo zdkladnych pilierov filmovej, rozhlasovej
a televiznej dokumentaristiky (vytvaraniec medialnej reality; reality TV, jej Zanre
a derivaty; dokudrama a jej dramaturgia; rozhlasovy ficer).

Dramaturgia rozhlasového/televizneho programu ako sociokulturny fenomén (hra
a zozabavnovanie produkcie elektronickych médii; tabloidna tvorba).

Dokumentaristika v prostredi elektronickych médii a filmu (typologia
dokumentarnych utvarov; vyznam autentického a Stylizovaného v dokumentarnom
filme; analogické a kontrastujice prvky v televiznom a filmovom dokumente; sti¢asné
tendencie pri zobrazovani reality; formatovanie v monotematickych dokumentarnych
televiziach).

Marketingovy mix ako kombindcia marketingovych nastrojov, zakladny a rozSireny
marketingovy mix. Charakteristiky a porovnanie trhov B2B (business-to-business)
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a B2C (business-to-customer). Pristupy k segmentacii trhu. Produkt v marketingovom
chépani a jeho vrstvy (jadro, zékladny produkt, rozsirenie). Konkurencné stratégie
(BCG matica, Gartnerova portféliova matica). Strategicky marketing (planovanie,
realizacia, kontrola). Brand management a branding. Corporate identity (firemny
design, firemna kultara, firemnd komunikacia). Aplikacie jednotlivych konceptov
v medialnej sfére.

Vizudlna kultira ako sprievodny jav medidlneho prostredia (vizualita
a /panfvizualizacia — terminologicky aparat vizualnych S$tadii; interdisciplinarny
charakter vizudlnych §tadii; definicia obrazu a jeho parametre).

Technologické vychodiska vizualnej komunikacie (premeny vizualizacie v dejinach —
od obrazov v jaskyniach po virtualnu realitu; malba — fotografa — film; moznosti
zobrazovania v dejinach — reprodukcia, kopia, digitalny obraz).

Vizuédlne kody a ich vyznam: Citanie vizudlnych obsahov a vytvéranie vyznamu.
Kontrast idey a reality vo vizualnej komunikacii. Postmoderna vizualna kultara.

Audiovizualita ako technologicky dany fenomén (rozvoj audiovizualnych technologii
— film a televizia; technické predpoklady pre zaznamenavanie reality; vztah filmu
a nahravacimi spolo¢nost’ami; vyznam a vplyv technologickych inovacii na vysledné
dielo — zvuk, farba, Sirokouhly obraz, video, digitalny film, 3D technolégie, virtualna
realita).

Intermedidlne vzt'ahy kinematografie a elektronickych médii do roku 1945 (film
ako syntéza vSetkych umeni; ustredné filmové smery rozvijajiice sa v 20. rokoch
20. storoCia — expresionizmus, impresionizmus, ruskd montdzna Skola; ustanovenie
filmovych zanrov v americkom filme; budovanie organizacnej Struktury filmového
priemyslu; vertikdlna integracia v americkom filme a jej dosledky; prvé pokusné
televizne vysielania).

Intermedidlne vztahy kinematografie a elektronickych médii po roku 1945 (koncept
neorealizmu, autorského a umeleckého filmu; filmové ,nové viny™“ v Eurdpe
a vo svete; vztahy medzi eurépskym a americkym filmom; televizia a film na jednom
trhu; povojnovy vyvoj verejnopravnych a komercnych televizii v Europe; rozvoj videa
a videopriemyslu; hudobny priemysel a jeho aktivity vo filmovom a televiznom
prostredi; estetické, ekonomické a technologické vizby televizie a filmu po digitalnej
revolicii; televizia a film ako sti¢ast’ zdbavného priemyslu).

Kognitivnolingvisticky pristup k skimaniu jazyka (kognitivna lingvistika /zakladna
charakteristika, predstavitelia, diela/; jazykovy obraz sveta /vysvetlenie pojmu,
vlastnosti jazykového obrazu sveta/; kognitivna tedria metafory; metafora
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v diskurzivnej teorii /kriticka analyza metafor — charakteristika, predstavitelia,
priklady analyz).

24. Jazyk a spolo¢nost v medidlnom prostredi (Stylova, registrova a stratifikaéna
diferenciécia slovenciny a jej uplatnenie v médiach; jazykovy manazment a jazykova
legislativa; jazyk a kultura).

25. Medidlny text v akusticko-auditivnej komunikacii (model 9 komunikaénych stupiiov;
predmet akustickej fonetiky, podstata Sirenia zvuku, akustické formy recového
signalu).

26. Metody a analyzy vyskumu zvukovych jednotiek a javov v reCovom prejave (vyvoj
metdd, stcasné metddy; proces digitalizacie reCového prejavu; prakticky vyznam
sktimania recCového prejavu).

27. Artikulaéna a percep¢na fonetika ako nastroj skiimania medialneho textu v akusticko-
auditivnom priestore (predmet skimania, artikuldcia a percepcia, metédy skumania,
vysledky sktimania vo vzt'ahu k normativnemu opisu segmentov a suprasegmentov).

28. Akustické charakteristiky artikulaénych organov (opis re¢ovych organov a ich ¢innosti
vo vztahu k predmetu akustiky). Koartikulacia a sekundarne formy artikulécie.
Asimilécia a disimilacia — vSeobecné vychodiska, realizcia v spisovnej slovencine.

29. Artikulacna, akustickd a percepcnd charakteristika slabiky (slabicné modely; graf
sonority; slabika ako médium suprasegmentalnej zlozky recového signalu, stcinnost
suprasegmentov vV reci).

30. Koncepcia medialnej vychovy v SR a jej legislativny ramec v kontexte celozivotného
vzdeldvania, platforma Medidlna gramotnost +: rozSirovanie medialnej gramotnosti
v produktivnom a postproduktivnom veku — ciele, obsah, formy (nadacie, neziskové
organizicie, ob¢ianske zdruzenia).

Interpretacno-tvoriva cast’ Statnej skusky

Druh4 cast’ Statnej zavereCnej skiSky je zamerand na preverenie interpretacnych
a tvorivych schopnosti pri praci s medialnym textom v stulade s vyzrebovanym zadanim.
Odpoved’ v tejto Casti je zamerand na vyrieSenie prislusnej tlohy podl'a zadania, no kladne sa
hodnoti aj schopnost’ komplexného uchopenia zadania z viacerych teoretickych i praktickych
perspektiv.
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Ramcové zameranie interpreta¢no-tvorivych tloh:

Semioticka a naratologicka analyza medialneho textu.

Denotativne, konotativne a mytologické pasma v znakovej Struktare medialneho
textu.

Kvalitativna obsahové analyza textu (prezenticia tém v jednotlivych médoch a
kodoch).

Analyza diskurzu a kritickd analyza diskurzu (napr. Foucault, Fairclough, van Dijk,
Gee).

Komparativna analyza medidlnych produktov (urcenie typologickych charakteristik
a ich demonstracia na konkrétnom obsahu).

Vizuélna analyza (obraz-zéber, perspektiva, kompozicia, linia, tvar, priestor, plan,
hibka, farba, svetlo a tma).

Struktra hudobného videoklipu ako popkultirneho produktu.

Charakteristika znakov rozhlasovej/televiznej dramaturgie urcenej detskému
publiku.

Demonstrovanie charakteristickych prvkov dramaturgie Zanrov reality TV.
Identifikacia a charakteristika hlavnych sucasti dramaturgie Sportového prenosu.
Identifikacia prvkov dramaturgickej vybavy v ukazke (insignie, dekoracie,
rekvizity).

Aktualizované a gnomické pasma v znakovej Struktire medialneho textu.
Extenzivne a intenzivne parametre v znakovej Struktire popkultirneho textu.
Sociolingvistickd analyza medialneho textu (aplikacia stratifikacnej tedrie jazyka;
realizacia socialnej a persondlnej deixy a jej socidlne vyznamy).

Grafické vystupy analyzy re¢ového signalu. Opis parametrov.

Rozbor vysledkov analyzy recového signalu. Pomenovanie zobrazenych
akustickych entit.

Analyza konstrukcie identit v medidlnom texte.

MozZnosti vyuzitia projektov pri rozvijani medialnej gramotnosti: zameranie, ciele,
Struktara projektov.



